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Kako pisati saopstenja za Stampu

Saopstenje za Stampu osnovni je i tradicionalni nacin komunikacije sa novinarima, kao i
zainteresovanim ciljnim grupama kupaca/korisnika.

Da li je Vase saopstenje vredno objavljivanja? Imajte na umu da je osnovni cilj

saopstenja informisanje. Nemojte nikad da koristite saopstenja da biste pokrenuli ili pospesili prodaju.
Kvalitetno saopstenje za Stampu potrebno je da da odgovore na W-pitanja (who, what, where, when i
why), upozna medijske kuée i novinare sa Vasom organizacijom, uslugom, proizvodom ili dogadajem.
Ukoliko je saopstenje puka reklama, neéete postiéi Zeljene efekte.

Pocinjite ostro i jako Vas naslov i prvi paragraf moraju da imaju "najjacu vrednost", dok ostatak
saopstenja govori o detaljima. Morate znati da imate samo nekoliko sekundi da privucete paznju
Citalaca, i iskoristite je maksimalno.

PiSite za medije U nekim slucajevima, medijske kuée, a narocito online redakcije, preuzece Vase
saopstenje i objaviti u svojoj publikaciji sa malo ili bez promena. Cesto, novinari ¢e Vase saopstenje
iskoristiti za Siru pricu ili osnovu za opsezniji tekst.

Nije sve vest Ukoliko ste Vi uzbudeni ili privu¢eni nekom informacijom, ne znaci da ¢e i drugi biti. Uvek
razmisljajte o svojim citaocima. Da li i koliko mogu pronadi interesantnih informacija? Razmisljate Sta
je interesantno Citaocima ili slusaocima njihovih medija. Za razli¢ite vrste medija, napravite razli¢ita
saopstenja, sa naglaskom na informacije interesantne svakoj ciljnoj grupi.

Da li ste dovoljno ilustrativni Uvek razmisljate o informaciji koju nudite svojim potencijalnim
korisnicima/citaocima, i trudite se da postavite sve potrebne i relevantne informacije. Nikad

nemojte lagati, preuveli¢avati ili menjati sustinu informacije, a da to mozZe nastetiti Vasem proizvodu,
usluzi ili generalno, kompaniji za koju radite! Zapamtite, novinari su najvedi skeptici — ukoliko Vasa
informacija tesko da je tacna, time ¢ete samo nastetiti svom kredibilitetu.

Vreme Uvek razmisljajte o vremenskom toku u svom saopstenju, i proverite nekoliko puta kako biste
izbegli eventualne greske.

Izbegavajte Zargone Koristite jezik prilagoden saopstenju i svojim potencijalnim ¢itaocima, ali imajte
na umu i da je vrlo vazno prilagoditi recnik zbog optimizacije na internet i news pretrazivacima, a

najbolji nacin je da koristite se uobic¢ajenim jezikom koji koristite u svakodnevnoj komunikaciji.
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Izbegavajte uzvicnike Obavezno izbegavajte uzvi¢nike (!). Ne postoji bolji nacin da unistite svoj

Posebnu paznju poklonite brojkama Kompanije danas veoma brinu o svojoj reputaciji. Obezbedite
dozvolu da postavite neke znacajne brojke, kao Sto su vrednosti akcija na berzi ili broj radnika koji
ocekuju otpustanje.

Formatiranje saopstenja za stampu

Ne velikim slovima Nikad nemojte koristiti samo velika slova jer ¢e to posebno iritirati novinare i €initi
Vase saopstenje potpuno necitljivim.

Pazite na gramatiku Uvek pisite Citko i gramaticki tacno. Gramaticke greske mogu narusiti kredibilitet,
a takode znacajan broj medija odbija da objavi neku vest/saopstenje, ukoliko postoji veliki broj
gramatickih gresaka.

Word procesori Uvek koristite neki od Word-procesora, nikad nemojte pisati direktno online.

Ne postavljajte HTML Nikad ne postavljajte HTML ili drugi programski jezik za web aplikacije u okviru
saopstenja. Ukoliko postavite, mogudéi su problemi u Citljivosti saopstenja.

Uvek vise od jednog paragrafa Uvek nacinite pricu od vise paragrafa, u slu¢ajnom mogude je da Vasa
informacija nece biti interesantna za objavljivanje.

Informacije o kompaniji Uvek u dnu saopstenja postavite kontakt podatke osobe zaduZene za pisanje
saopstenja, menadZera za odnose sa medijima / javnoscu, ili osobu na najviSem mestu za kontakte sa
novinarima. Budite uvek spremni na pitanja novinara, kao i slanje dodatnih informacija.

Fotografije Nikad ne postavljate fotografije u tekst saopstenja. Ukoliko saopstenje Saljete
elektronskom postom, fotografije uvek saljite u prilogu poruke, ili u okviru posebne elektronske
poruke.



